


9月19日，全民诵读《可爱的中国》大型旅游宣传推广活动在南昌举行新闻发布会。

“大美上饶”全民诵读《可爱的中国》活动通过在重点旅游景区和城市地标设置诵读亭、邀请社会各界人士参与诵读、线上线下互
动诵读等方式，号召“全民参与、全球诵读”，在今年国庆旅游黄金周期间掀起全民诵读《可爱的中国》的热潮，进一步提升华夏儿女
深爱家乡热爱祖国的家国情怀。活动开展以来，从上饶到南昌，从台湾到波士顿，从景区到乡村、从校园到社区……无不应者云集、参
与者众。全民颂读《可爱的中国》，传递出的是国人对可爱中国的纯情挚爱。



在举国上下欢庆建国68周年和喜迎党的十九大召开之际，上饶市以百万学生齐诵经典的震撼场景，各界名人参与的推波助澜，
风景与人文并秀的方式，开展“汉腾汽车·全民诵读《可爱的中国》”大型旅游宣传推广系列活动，目的在于继续传承红色基因、
开展爱国主义教育、弘扬家国情怀，将极大地提升“江西风景独好”与“高铁枢纽·大美上饶”旅游品牌知名度。上饶作为“可爱
的中国诞生地与发源地”，将努力争当美丽中国“江西样板”的排头兵，为江西旅游强省建设作出新贡献。



本次活动将通过电视宣传片、实时新闻报道、网络新媒体传播、举办主题晚会等多种形式开展，尤其依托江西卫视、腾讯网等
平台，从9月20日到10月20日，开展长达一个月的全媒体、多频率、大视角的传播，在国庆节期间掀起高潮。期间采用多媒体融合
形式，活动既有传统中央主流媒体的权威声音，也有腾讯直播、爱奇异、微信微博等新媒体的多点线面覆盖。既有线上的H5创意
互动、活动专题网页及网络在线广告，也有线下诵读亭的营销互动活动；从乡村到城市，从街头到景区，从高铁站到机场，从线下
到线上，诵读活动的海报、宣传栏触目可及。 专题网站：http://www.srta.gov.cn/a/fzm/



今年长假覆盖了国庆和中秋两个重要节日，活动选择在这个时间窗口引爆，契合了大众表达家国情怀的高涨情绪，动员起大家
的爱国激情。在传播上呈现三大创新特点：一是旅游加诵读。这是对“旅游+”的全新推动，也是对“旅游+文化”传播模式的一种

创新。八天假期，三清山等景区出现一批大红色诵读亭，游客在青山绿水间排队诵读，可爱的人与可爱的风景、可爱的散文齐秀，
交相辉映，成为一道特殊的风景。二是全民加全球。不管是鸿学大儒，还是贩夫走卒；不管是呀呀学语的孩子，还是耄耋老人；不
管是在工厂、学校，还是在曼谷、纽约，在这样一次“熟人”资源总动员中，上饶展现了强大的朋友圈。三是线上加线下。从三清
之巅、鄱湖之滨到最美乡村，手机诵读晒视频成为一种流行，“诵读”成为假日微信朋友圈新时尚。



“可爱的中国”掀起的是一次全方位、全渠道、大视角的全民线上线下诵读热潮，在营销上也体现出多媒体的深度融合。
首先，吸引了传统媒体中央电视台新闻联播、晚间新闻、人民日报、江西卫视以及新媒体等近百家媒体聚焦报道，内容创新使

得活动多次登陆人民网及各大媒体头版头条。人民日报微信推送10分钟阅读数超100000+，秒拍页面单条视频阅读量突破200万+的
宣传效果，央视主持人齐诵《可爱的中国》节选，极大地增进《可爱的中国》发源地-上饶的品牌影响力。

其次，开创性地挖掘出《可爱的中国》当中的名句和历史渊源，用丰富多样的视音频表现手法，对“可爱“的中国作出创新表达，
设计出深度视频产品、H5交互产品，吸引自媒体和网友广泛参与。传播内容正能量，传播方式现代化，传播手段网络化，参与方式
游戏化。在网络上，人民网、中国江西网、中国·上饶网、上饶旅游网等各大平台开设专题专栏。传统户外广告上，充分发挥南昌地
铁、上饶高铁站、机场、景区、商家、街区等户外展示平台，统一风格的海报为活动营造了浓厚的氛围。



传统的诵读，因技术和体验加持，产生“蝴蝶效应”，带来流量红利。据统计，近一个月，包括邓亚萍、鞠萍、黄渤、王刚、
沙宝亮、郎永淳、黄俊鹏等众多社会名人积极参与，全球约有八百万人参与此次活动。诵读活动引爆了今年国庆黄金周上饶旅游
市场，成为江西旅游的一大亮点。在全民诵读活动效应带动下，上饶旅游市场需求旺盛。国庆期间，上饶市旅游接待人数同比增
长21%，旅游综合收入同比增长28.3%。



江西省社科院研究员 汪玉奇
《可爱的中国》闪耀着中国共产党人的初心 ，是中国共产党人理想信念最宝贵的教材，

诵读是中华文化中阅读经典、传播经典，一个十分有效的方式。一方面通过诵读把经典
铭刻在心中，另一方面通过诵读让经典在中华大地上传播开来。这次大规模地诵读 《可
爱的中国》 ，它对于我们重温党的初心，学习党的初心，铭记党的初心，传播党的初心，
推广党的初心，有着重要的现实意义和十分积极的作用，要为这个活动点赞。

科瑞集团创始人、监事会主席、江西省旅发委首席顾问 彭中天：
全民诵读《可爱的中国》属典型的创意事件营销，很成功，有地域特色，有大众参与，

有历史渊源，有民族回忆，有时代印记，有文化内涵，有科技手段，有政治高度，有传播
要素，有认知价值。比宜春的炒作高出许多。

另外在时间节点上也把握的很不错，是一次成功的策划，有品味的营销和正能量事件。

江西吉安过去有句广告词叫江西人无法谦虚的骄傲。江西人不懂炒作，不重视营销，在我
印象中这是继宜春一座叫春的城市与江西风景独好之后的又一次在全国叫响又叫好的地域
事件营销。比宜春格要高，比江西整体营销要妙、要便宜。

江西财经大学江西旅游发展研究中心副主任 曹国清
上饶开展全民诵读《可爱的中国》创意营销在红色旅游发展史上具有典型意义，

是在最佳时间、最佳地点、用最佳方式推出的最佳议程设置。2004年党和国家大力推
进红色旅游发展以来，红色旅游经历20年发展，以呈现重点景区基本成熟、基础设施
总体完善、旅游服务大致完备、旅游管理基本理顺的态势。红色旅游的硬实力已经具
备。红色旅游的下一轮发展重点在软实力，在于与人民群众，同呼吸、共脉动，动员
与顺应最广大人民的爱国热情，为人民群众提供舒畅激情的行动方式与仪式感。
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