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P A R T 1
全案概括



我们用亲身经历告诉你：
放暑假，这么玩才够嗨！

策略：围绕暑假黄金营销时间，瞄准核心年轻群体，通过“新玩法+新跨界+新组合”，全方

位传播暑期大促活动。

背景：2019.7.4-8.16，去哪儿网暑期大促。创新互动形式“摇一摇”，以暑期666福利，围

绕暑期学生、亲子出游人群，立体传播，打造年轻化营销路径闭环。

成果：暑促campaign总触达6.6亿+人次，去哪儿网百度指数增长691%，微信指数增长

401%，微博指数增长832%，有效拉动暑期销售额提升，取得不菲成绩。



P A R T 2
营销策略



围绕暑期旅行黄金营销时间，瞄准核心群体：学生人群和家庭人群，以及泛年轻白领人群进行深度沟通。

创新促销互动形式“摇一摇”，将促销活动做的好玩有趣。同时把促销利益点提炼为“放价出游666”，

运用年轻人的语言，凸显去哪儿网暑期大促优惠信息“6元门票，66元游周边，666元机酒神券，

6666元旅行金”。通过“新玩法+新跨界+新组合”，全方位传播暑期大促活动，并收获新成果。



3个维度，1个目标

新玩法
创新摇一摇互动

解锁OTA
全新交互方式
实力钜惠666

新跨界
联动

《声入人心2》
《狮子王》
《侍魂》

三大IP跨界营销促
进兴趣圈层转化

新组合
线下

公交、地铁、分众
线上

双微Social
无死角传播

新成绩
百度指数增长691%
微信指数增长401%
微博指数增长832%
项目触达6.6亿+人次



P A R T 3
成果展示



传播总覆盖6.6亿+人次

传播爆发期，百度指数攀升近3个月最高点!
去哪儿网百度指数最高达119738，相较于活动前的15128，上涨691%；
7月20日达到51327，再迎小高峰！



7月17日微博微指数高达65076
日环比增加832%
且单日微指数大幅超越携程

微博指数 微信指数

7月23日至24日，微信指数从
233044上升至1167905，日环
比提升401%

百度指数增长

691%
微信指数增长

401%
微博指数增长

832%



首创OTA创新玩法摇一摇
与用户趣味互动

用户在去哪儿旅行APP内摇动手机或直接摇一摇icon，即
可参与摇一摇活动, 有机会获得最高6666元旅行金福利！



11条地铁，100块灯箱，从广度覆盖精准人群

北京地铁投放展示

白领人群主KV效果展示



11条地铁，100块灯箱，从广度覆盖精准人群

年轻人群主KV效果展示

成都地铁1、3、4号线
全覆盖投放展示



11条地铁，100块灯箱，从广度覆盖精准人群

亲子人群主KV效果展示

北京地铁投放展示



7月6日至8月3日

强势霸屏
北京
杭州
深圳
武汉
长沙
5大热门城市

200+公交广告牌



北京东环国际

北京富力双子座

成都商鼎国际

成都PlMC国际

深圳东方时代广场

深圳天立科技大厦

北京华腾国际

北京瑞创大厦

7.15-7.26

聚焦北京、深圳、

成都

三大重点城市

高效覆盖目标人群

强化活动记忆点

北京、深圳、成都上线分众智能屏，与受众深度沟通



朋友圈信息流投放“病毒视频”，瞄定旅游爱好人群



品牌利益升温：看这里有一伙有颜又有料的年轻人！





场景化GIF：身未动，心已远说的就是你吧~



场景化3D视频：夏日热门出游地都在这儿！

扫码开启裸眼3D旅游模式→



YAO了我吧！这么多年的学白上了~

成语新解与旅游潇洒相结合
将“摇一摇”记忆点植入受众心智



“去哪儿摇一摇”成了这个夏天最火爆的话题

话题发布后，火速飙升至旅游类榜单第4位
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第一跨：联手《侍魂》游戏IP，历练之旅即刻出发



第二跨：联手《狮子王》电影IP，王者征途即刻出发



联手《声入人心2》
诠释“音乐＋旅行”娱乐跨界营销

在APP端开启了《声入人心2》官方粉丝互动通道，粉丝们为喜欢的小哥哥助力比心，浏览去哪儿网暑促活动可增加比心
机会。电视节目播出时，观众打开微信摇一摇，就会跳转到去哪儿暑促摇一摇主会场，形成流畅的闭环体验路径。



第三跨：联手《声入人心》热门综艺IP
这届小哥哥属实优秀！

与《声入人心2》小哥哥深度绑定，利用明星效应产出暑促定制视频用于social传播及电视内容深度植入，
转化粉丝，促进生意下单转化。




