
新西兰旅游局



案例名称：遇见新西兰
广告主：新西兰旅游局
所属行业：旅游局

此处插入一张图片



· 营销目的

深挖新西兰体验
增进用户好感度

传播新西兰优势
引爆旅行者关注

深化目的地认知
辐射更多人群

旅游局希望通过内容营销，定制化兴趣内容玩法，结合用户种草-兴趣-预订出发的行为轨迹，吸引
大家前往新西兰



· 前期洞察

当先锋旅行者们在分享新西兰目的地的时候

他们其实在讨论

关键词1
魔戒

关键词2
旅拍

关键词3
自驾



·前期洞察

当先锋旅人踏上新西兰这片土地时

电影人文

自然风光

户外探险

• 霍比特人、《魔戒》
• 教堂、建筑

• 山、水、湖
• 皇后镇

• 跳伞、蹦极、滑板车

他们在意的兴趣体验/一定要去打卡的地方



·传播策略

结合用户种草-兴趣-出行行为轨迹，通过内容营销手段多线布局，PUGC左右开弓，为新西兰持续内
容沉淀和口碑建设，互动产品绑定，有效激发旅行者出行灵感及决策意向。

目的地营销传播闭环

社交互动
热点引爆
吸引关注

UGC

Social

口碑共建
意见领袖
激发共鸣

科普概念
多维内容
深化认知

PGC
资源 | 锦囊定制/微锦囊/目的地POI

资源 | 定制H5

销售联动
产品辅助
加速决策

Sales
资源 | 产品专题

1
2

34

资源 | KOL合作遇见新西兰

-合作主题-



· 创意和执行

双端定制锦囊 /《新西兰热门拍照地指南》，灵感种草，打造原创兴趣内容，激发用户出行灵感

-PC端- -MO端-



· 创意和执行

微锦囊/目的地POI共建，发掘并推火小众体验，深挖新西兰新奇玩法，形
成区别于常规出境游目的地内容的差异梯度优势

-目的地POI- -微锦囊-



· 创意和执行

KOL合作/4类KOL（朋友，亲子，情侣）分别前往新西兰完成多维度深度旅行体验，通过优质游记，
充分整合目的地游玩信息，为用户提供真实、直观的参考意见，帮助用户选择行中具体游玩项目。

周三浩

视频

行程 游记

#自然风光
#兄弟出行

#电影人文
#亲子出行

蝈蝈小姐

视频

行程 游记



· 创意和执行

孟夕洛夫斯基

视频

图片 游记

#自驾户外
#情侣出行

#美食美酒
#闺蜜出行

掰二雷

视频

行程 游记

KOL合作/4类KOL（朋友，亲子，情侣）分别前往新西兰完成多维度深度旅行体验，通过优质游记，
充分整合目的地游玩信息，为用户提供真实、直观的参考意见，帮助用户选择行中具体游玩项目。



· 创意和执行

定制H5/《心触新西兰》，多维度打造新西兰旅行全新玩法，创意H5直接指向经典POI、美食等
多元兴趣深挖，给到用户更多目的地旅行灵感



· 创意和执行

产品专题/《解锁冬日新西兰新玩法》，新西兰推荐产品内容整合，从长草到预订实时连接，以提
升用户决策效率和成行性。



· 效果与亮点

*数据来源：自有后台数据

Total Page View: 

808,713

Total Unique View: 

247,597

定制锦囊 KOL合作 定制H5 产品专题

微锦囊+POI

PV 119，502

下载量 23，680

PV 184，292
PV 808,713

UV 247,597

微锦囊阅读量 30，594

POI点击量 250,583

总阅读量 287，681



年度全球旅行榜单评选&颁奖

• 与ITB连续两年联合发布榜单专业评审结
合47万网友投票，评选出了“最佳目的
地”“最佳旅行体验”“最佳旅行伙伴”
等代表旅行行业风向标的重要奖项。

最世界榜单
连续两年青睐新西兰目的地

马尔堡入选
2019最具潜力目的地

皇后镇入选
2018最佳目的地

马尔堡入选锦囊
2018全球最佳目的地

· 效果与亮点

*数据来源：自有平台数据



2018十大目的地热门指数

新西兰
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西班牙
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法国
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日本
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泰国
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德国
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意大利
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热门指数
*数据来源：自有平台数据

· 效果与亮点



拓宽新西兰旅行
市场主推维度

引爆社交热潮
转变国人旅行认知

冷门小众体验
引领旅行新趋势

Content

Social PR

电影人文

美食美酒

户外探险

· 亮点总结




