


婚嫁市场增长催生旅拍行业扩张

数据来源：
• 《2016-2022年中国网络婚恋交友市场分析预测及发展趋势研究报告》
• 美团点评

2017年我国婚庆市场规模近15000亿元，未来
五年（2017-2021）年均复合增长率约为
23.11%，2021年市场规模将达到33630亿元。

旅行跟拍相关商户量年同比提升230%

90后消费群对仪式感及个性化的需求，
组成巨大的蓝海基础，促使行业向精细
化转型升级

除了婚嫁主题，未来可扩展的题材
广泛，行业具备长足发展的条件

消费群体庞大，品质要求高 行业发展空间巨大



进行品类教育及消费意识
引导
挖掘更多潜在需求

建立消费者对铂爵旅拍的
品牌认知



铂爵旅拍冠名网综《小姐姐的花店》，节目完整还原旅拍流程
及元素，在展示节目内容的同时，完成对用户的教育，体验式
植入将铂爵旅拍的拍摄技术及品质真实呈现，实现品牌在用户
中的形象及好感度搭建



节目在铂爵旅拍城市之一——佛罗伦萨拍摄
从源头与品牌天然契合，线路情况一目了然，带动用户对品牌线路的兴趣



铂爵旅拍摄影师全程跟拍，随时捕捉明星主理人、顾客等值得留念的瞬间

用户清晰理解“旅拍”的概念，直观感受“自由旅行，专业随行”的旅拍体验



花店顾客们

明星主理人
（小S、宋佳、阿雅、春夏、欧阳娜娜、林彦俊、小鬼）

丰富的人物选材，全面体现铂爵旅拍的摄影技术

用户不用担心摆拍/PS过度、模特不接地气等实际消费问题

明星为品牌背书，素人为大众树立信心



节目中设置真实婚礼订单事件

将旅拍行业的核心需求：结婚，进行真实的场景融合

实拍新人旅拍服务，突显品牌定格幸福的核心理念

刺激用户将“结婚”和“旅拍”进行捆绑联想，激发潜在需求



巧借粉丝文化，通过社交互动
礼赠，在实现消费者见证品质
的同时加强品牌互动与好感

精选铂爵旅拍侧
拍照片晒成相册

（客片又称客照，是摄影机构实际为客户服务形成案例的作品，而不是聘请职业
模特拍摄的样片）

所见即所得
真实照片直观体现铂爵旅拍专业品质





数据来源：爱奇艺前台数据；百度风云榜；云合数据；猫眼平台数据

爱奇艺站内热度值5000+
百度搜索风云榜综艺总榜TOP 1
百度搜索风云榜内地分榜TOP 1

云合数据综艺霸屏帮TOP 1
猫眼平台综艺榜TOP 1



豆瓣评分7.1，在同类节目中处于优势

登陆微博热搜16次，斩获6次TOP 1
#小姐姐的花店#微博话题阅读量26.5亿，讨论2745.4万

数据来源：豆瓣；微博热搜及话题数据



节目舆情呈正向趋势，铂爵在其中的提及率高，内容正向，与节目中其他品牌

对比优势明显 （数据来源：爱奇艺BI）

经过前期累积，品牌在节目播出中后期（第9期）出现大幅度飙升。
既说明节目对品牌的正向影响，也体现出消费者对品牌的兴趣明显提升

（数据来源：微信指数）



节目播出后，
铂爵旅拍官博转发量提升

数十甚至数百倍，

视频观看量最高可达123万，

转发量峰值高达20.2万

通过节目赞助大幅度提升互动量，品牌与消费者关系快速升温

数据来源：新浪微博



铂爵旅拍冠名赞助《小姐姐的花店》，开启体验式体验营销，把节目变为属于铂爵旅拍高品质的动态相册，摒弃生硬说教，
与场景内容的高度契合，推动节目视觉及情感的升华，以真实体验感吸引用户，打造用户心目中高品质旅拍品牌

取景
线路

跟拍
摄影师

模特
不同顾客群

客片
出品

婚礼
新人

树标杆
成为旅拍行业首个尝试综艺IP总冠形式合作的品
牌，为行业开拓全新营销方向

创模式

融圈层

无说教不硬销，首创1:1还原式体验营销，忠实还
原旅拍流程与关键元素，寓消费者教育于娱乐

除潜力人群的大范围影响外，针对偶像主理人
（林彦俊、小鬼），利用粉丝经济，通过节目照
片植入与输出，将粉丝的爱嫁接至品牌好感度，
为品牌积累固定圈层的认知




