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四川省旅游宣传促进中心
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PART 1
新媒体运营概况总览



个 项 指 标 完 成 情 况

1.我方完成了四川微游公众号的年审和认证（本年度正在进行中），编写了平台介绍词及欢迎语。

2 .我方重新规划、设计、制作了四川微游公众号平台菜单。

3 .在四川微游日常运营项目中，根据中心意见调整发稿，累计近3 0 0篇，原创内容超过一半。

4 .每月开展了抽奖，征集等各种小型线上活动，以及冬季图片征集等大型活动。

5 .在其他新媒体矩阵平台（微博，头条，网易，百度等）分发了若干精品内容，收获了一定粉

丝乃至内容平台分成

6 .按照中心要求，制作了各市州微信数据分析榜

7 .为四川微游平台成立了专门的服务团队，并排专员李燕平在中心进行驻点服务，获得了中心

领导认可。

8平台运营一年以来粉丝量已突破6万，目前粉丝量为6 . 1万，并获得了活跃粉丝量的大幅提

升。

9 .每月总结均向中心提交，并现场讲演。同时利用与中心的合作关系，进行了新媒体讲座内交

流内容，并将在今后进一步挖深交流。



关 于 四 川 微 游

四川微游订阅号是四川省旅游宣传促

进中心官方微信号，以四川旅游内容

为主体，向用户持续推送四川旅游的

相关内容。



关 于 四 川 微 游

四川微游常设板块栏目有：蜀地风物考、川街走

巷、天府本色、寻梦四川的一千零一夜、在路上

等，今后也将持续发掘更多的栏目与选题。

除此之外，四川微游公众号还创意构建人设，通过

人物自身的特色和属性丰富内容覆盖旅游的多种形

式。内容涵盖如自驾、户外、康养、美食、资讯、

攻略、周边等。



关 于 四 川 微 游

内容涵盖广：四川微游日常推送的内

容涵盖各市州自然风光、人文之景、

周边节点活动、旅游资讯、旅游攻

略、相关政策以及纪录片中提及的四

川美景。除了传统内容，四川微游平

台善于借势热点，如《四川的文物戏

精终于闪亮登场》借势抖音博物馆热

点，具有新意，用户愿意自发分享。



关 于 四 川 微 游

形式丰富：四川微游除了日常推文，

也用更为丰富的形式展现内容。如中

秋期间推出一支《中秋月圆，人心如

月》H5，国庆期间推出的长图攻略，

改革开放40周年看四川旅游大数据的

长图。不仅仅局限于文字，用新的方

式去承载内容，能够让新媒体真正

“新鲜”起来。



关 于 四 川 微 游

矩阵联动：四川微游除了微信平台，更组建了如头

条号、百家号、新浪微博、搜狐号、网易号等强大

的矩阵号，起到联动作用。不局限在同一阵地，根

据平台的不同调性同时发布内容，能够扩大传播的

声量。

截至目前为止，四川微游公众号累计原创文章139

篇，累计推送次数内容篇次260+



四川微游推送总结

时间 发布文章数量 原创文章数量

2018. 04 15 2

2018. 05 27 0

2018. 06 22 1

2018. 07 22 20

2018. 08 28 26

2018. 09 26 23

2018. 10 23 17

2018. 11 25 22

2018. 12 23 11

2019. 01 45 16

2019. 02 4 1

总计 260 139



四川微游推送总结（活动）

04-06月 07-09月



10-12月 01-02月

四川微游推送总结（活动）



矩阵内容分发— 中心微博

11-02月（27条）05-07月（72条） 08-10月（61条）



矩阵内容分发— 今日头条号

05-08月（43篇） 09-12月（69篇）



矩阵内容分发— 网易号

08月（5篇）06月（20篇） 07月（12篇）



PART 2
亮点内容盘点



PERFECT WORKS

节点海报：渲染节点氛围
长图攻略：让攻略更加有趣
展示类H5：让祝福更加生动
亮点推文：让文字不再桎梏

L I T E R A T U R E
A N D  A R T



H E A D L I N E S
五一劳动节 5.12汶川地震十年祭 5.20情人节

节 点 海 报



H E A D L I N E S

六一儿童节 端午节 大暑节气

节 点 海 报



H E A D L I N E S

八一建军节 七夕海报 中秋海报

节 点 海 报



H E A D L I N E S

节 点 海 报

教师节海报 十一国庆海报 立冬海报



H E A D L I N E S

长 图 攻 略 0 1



H E A D L I N E S

长 图 攻 略 0 2



H E A D L I N E S

展 示 类 长 图

让数据变得直

观、可视化。

创新引用数据

内容进行二次

加工。



H E A D L I N E S

展 示 类 H 5

展示类H5:《中秋月圆，人心如月》

在9月21日推送的内容中，在文末“原

文链接”处创意链接展示类H5，以示

中秋祝福，H5结尾植入“四川微游”

公众号信息，让传播更加广泛。



H E A D L I N E S

亮 点 推 文 5月18日世界博物馆日 借势抖音热点“第一届文物戏精大会”

5月18日世界博物馆日，恰逢抖音热点

H5及视频传播，推文一改往日“画风”

巧妙借势，“四川的文物戏精，终于C位

登场”，以接地气、诙谐有趣的拟人化

方式展现了四川博物馆内文物！

推文同时基于文物造型做了有趣的表情

包设计。反响热烈，点击量首次突破

8500+，收获留言51条，点赞数121



H E A D L I N E S

亮 点 推 文
6月8日 《难道你就不想来四川做大熊猫的铲屎官

么？》

本次题材是大家都很感兴趣的，配

合诙谐的口吻，向大家推广了本次

活动，收获评论55条

图文点击次数达到2400+



H E A D L I N E S

亮 点 推 文 川街走巷系列 | 探索四川的大街小巷，感受城市呼吸的甬道

本月推文内容新增川街走巷

系列，为探索发掘四川大街小

巷那些隐藏的风景和看似平淡

的生活中透露出的生机。

有废弃工厂改造而成的工业

小清新聚集地，有富有艺术气

息的美术馆......

7月



H E A D L I N E S

亮 点 推 文

本次推文属于相关活动推广，抢占
资讯先机，内容是 具有异域情调

的佛罗伦萨小镇重磅登录成都，充
分展 现成都的国际化和包容性。

互动活动系列 8月



H E A D L I N E S

亮 点 推 文

配合旅博会宣传，预热文章2篇

加上各市州文章8篇，代表性的

介绍了川南旅游区和环成都旅游区

现场采编让内容更加充实。

互动活动系列 9月



H E A D L I N E S

亮 点 推 文

配合文旅节宣传，前期预热2篇，活动期间推送5篇（包

括改编后的新闻稿），给用户带来文旅节现场直击感

受。微博同步持续更新视频和图片，实时记录和分享，

并且及时与粉丝互动。

互动活动系列 10月



H E A D L I N E S

亮 点 推 文 互动活动系列 11月9日《双十一脱单攻略已发货，请注意查收！》

提前预热双十一活动在，11月9日发

布双十一旅行“脱单”攻略，汇集

之前四川微游提到过的景点，从周

边猫咖到自然风景区都有涉及



H E A D L I N E S

亮 点 推 文

推送年底活动盘点，与旅

游实时资讯结合起来，把

握内容的时效性，本次阅

读突破3200+，评论82，增

强福利放送有助于增强用

户粘性。

互动活动系列 12月



PART 3
后台数据分析总结



指标 解释

粉丝关注

账号的各

项指标

粉丝总量 在统计周期内，累积关注账号的粉丝量

净增关注粉丝 指统计周期内，新增加的关注账号的粉丝量，即新关注粉丝-取消关注粉丝后的粉丝净增量

新关注粉丝

统计周期内，关注账号的人数，不抵消取消关注的人数

与公众号搜索，二维码扫描，以及文章内账号信息关注以及支付后关注等渠道有关

表现了阶段内品牌知名度，活动对账号粉丝引流的效果。服务号月订阅号的粉丝增长，即采用此数据指标作分

析，判断活动效果

文章阅读
表现

送达人数 图文消息群发时，送达的粉丝数量

图文阅读量（阅读量） 图文被打开阅读的人数

平均阅读量 图文阅读量/发布文章数量，表现统计范围内文章的平均水平

阅读率（文章打开率） 图文阅读量/送达人数，评估文章标题的作用

平均阅读率 阅读率之和/发布文章数量

分享率 单篇图文分享到朋友圈or会话窗口的人数/图文阅读量

平均分享率 分享率之和/发布文章数量

指 标 解 释



微 信 粉 丝 总 量

微信粉丝总量对比去年同期有很大幅度增长，截止到目前，微信关注人数为61752
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H E A D L I N E S

阅 读 总 量

全年度微信阅读总量波动较大，受微信公众号改版分流影响，10-12月影响较大，后期通过内容及渠
道的引流使公众号阅读量出现了提升
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THANK YOU

四川微游

曼 思 互 动 呈 现


